PORTADA 

[Si está matriculado en una única universidad, en la Plantilla Oficial de la Memoria de Producto Comunicativo debe incluir la portada correspondiente a dicha universidad.

 

Si está matriculado por varias universidades, al enviar el Avance 1 y el Avance 2, debes adjuntar un fichero previamente comprimido (en formato ZIP ó RAR), que contenga los siguientes documentos:

· El desarrollo del Avance 1 o 2 en formato Word, según corresponda.

· Las portadas correspondientes a las universidades donde esté matriculado; cada una de ellas debe constar en documento independiente.

Por ejemplo, si titula por la Universidad Europea del Atlántico y por la Universidad Internacional Iberoamericana de México, debe enviar los siguientes documentos en un fichero comprimido:

1. El desarrollo del Avance que corresponda.

2. Portada de la Universidad Europea del Atlántico.

3. Portada de la Universidad Internacional Iberoamericana de México.]

PRESENTACIÓN DEL PRODUCTO
1.1 TEMA DEL PROYECTO Y MOTIVOS/JUSTIFICACIÓN PARA SU REALIZACIÓN 

Abordar la importancia del producto, el resultado de investigaciones previas y describir el tema con datos, cifras, citaciones de autores conocidos o especialistas en el tema (siempre siguiendo la normativa APA: https://www.normativa-academica.info/es/normativa-estilo-apa/), para dar soporte y apoyo a la justificación del proyecto. 

Extensión mínima de dos páginas.
1.2 LISTADO DE MÍNIMO CINCO PRODUCTOS SIMILARES A SU PROPUESTA
Presentar los enlaces a los productos y justificar por qué son referencias para su proyecto.

1.3 OBJETIVOS GENERAL Y ESPECÍFICOS DEL PROYECTO 

Consultar el documento D1.
1.4 FORMATO DEL PRODUCTO 
Consultar el documento D1 (punto 6) y justificar las razones para su elección.
1.5 AUDIENCIA CONTEMPLADA

Incluir descripción detallada de la audiencia. 

Extensión mínima de ½ página.

1.6 MEDIOS EN QUE PUEDE SER TRANSMITIDO/PUBLICADO 

PLANIFICACIÓN DEL PRODUCTO
2.1 ESTRUCTURA DEL PRODUCTO
Justificar las secciones, contenido, diagramación, diseño web, etc. 
        Extensión mínima de una página.
2.2 FUENTES DE INFORMACIÓN 

Indicar las fuentes de información consultadas para la elaboración del producto de prensa o web. Por ejemplo, en el caso de un reportaje multimedia, citar todas las personas entrevistadas, los documentos o centros de información consultados, etc.
2.3 RECURSOS UTILIZADOS


Indicar y justificar los recursos utilizados en el producto (texto, fotos, vídeos, audios, infografías, etc.).
Extensión mínima de ½ página.
2.4 PROPUESTA DE INTERACTIVIDAD

Indicar, en el caso de productos web, las propuestas de interactividad con el público (chats online, espacio de comentarios, transmisión en directo, redes sociales, sesiones de participación ciudadana, etc.). 
2.5 ADAPTACIÓN DEL CONTENIDO AL MEDIO DE PUBLICACIÓN ELEGIDO  

Explicar cómo se pretende adaptar el contenido trabajado al medio elegido; considerar si es impreso, digital, público, recursos, etc. 
Extensión mínima de ½ página.
2.6 REQUERIMIENTOS TÉCNICOS Y DE PERSONAL REQUERIDOS
Presentar todo lo necesario para la realización del producto, incluyendo recursos técnicos (servidor web, cámara, trípode, etc.), humanos (fotógrafo, desarrollador web, montador, etc.) y/o administrativos.
2.7 PRESUPUESTO
Elaborar un presupuesto completo y desglosado, como si fuera presentarlo a un patrocinador. 
2.8 CRONOGRAMA
BIBLIOGRAFÍA

3.1 REFERENCIAS BIBLIOGRÁFICAS

Seguir normativa APA: https://www.normativa-academica.info/es/normativa-estilo-apa/
CONCLUSIONES
4.1     VALORACIÓN PERSONAL DEL ESTUDIANTE SOBRE EL PROYECTO 

          Incluir facilidades y dificultades en la realización.


Extensión mínima de ½ página.
4.2     PLAN DE DISTRIBUCION Y/O COMERCIALIZACIÓN DEL PRODUTO 
4.3     ADJUNTAR EL PRODUCTO COMUNICATIVO REALIZADO

Enlace u otra forma de acceso al producto.
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