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CAPA 
[Se você está matriculado em uma única universidade, deverá incluir a capa correspondente a essa universidade no Modelo Oficial da Memória de Produto Comunicativo.
 
Se você está matriculado em várias universidades, ao enviar o Avanço 1 e o Avanço 2, deverá anexar um arquivo compactado anteriormente (no formato ZIP ou RAR), que contenha os seguintes documentos:
· O desenvolvimento do Avanço 1 ou 2 no formato Word, conforme apropriado.
· As capas correspondentes às universidades onde você está matriculado; cada uma delas deve constar em documento separado.
Por exemplo, se você é formado pela Universidad Europea del Atlántico e pela Universidad Internacional Iberoamericana de México, deve enviar os seguintes documentos em um arquivo compactado:
1. O desenvolvimento do Avanço correspondente.
1. Capa da Universidad Europea del Atlántico.
1. Capa da Universidad Internacional Iberoamericana de México.]


APRESENTAÇÃO 


1.1 TEMA DO PROJETO E MOTIVOS/JUSTIFICATIVA PARA SUA REALIZAÇÃO 
Abordar a importância do produto, o resultado de pesquisas anteriores e descrever o problema com dados, números, citações de autores conhecidos ou especialistas no assunto (sempre seguindo a normativa APA: https://www.normativa-academica.info/pt/normas-apa/), para dar apoio e suporte à justificativa do projeto. 
Extensão mínima de duas páginas.


1.2 LISTA DE, NO MÍNIMO, CINCO PRODUTOS SEMELHANTES À SUA PROPOSTA
Apresentar os links para os produtos e justificar por que são referências para seu projeto.


1.3 OBJETIVOS GERAL E ESPECÍFICOS DO PROJETO 
Consultar o documento D1.


1.4 FORMATO DO PRODUTO 
Consultar o documento D1 (ponto 6) e justificar as razões para sua escolha.


1.5 PÚBLICO CONTEMPLADO
Incluir descrição detalhada do público. 
Extensão mínima de ½ página.


1.6 MEIOS EM QUE PODE SER TRANSMITIDO/PUBLICADO 



GUIAS E ESQUEMAS



2.1 IDEIA TEMÁTICA
Indicar qual é a ideia temática.

2.2 RESUMO
Descrever o resumo.

2.3 GUIA LITERÁRIO
Criar o guia literário.

2.4 GUIA TÉCNICO
Criar o guia técnico.

2.5 STORYBOARD: Ilustre-o com um storyboard. Você pode fazer isso com desenhos, fotos ou programas on-line, como o Storyboardhat. Você pode usar outras páginas da web, a escolha é livre.
Em português: http://www.storyboardthat.com/pt
Em espanhol: http://www.storyboardthat.com/es

2.6 DIREÇÃO DE FOTOGRAFIA: Definir estética fotográfica, referências de estilo, indicando luzes e acessórios necessários, além de indicar a ideia de decoração.

2.7 ÁUDIO
Definir tipos de áudio a serem usados, dispositivos necessários para captura e edição.

2.8 REQUERIMENTOS TÉCNICOS E DE PESSOAL
Apresentar tudo que for necessário para a realização do produto, incluindo recursos técnicos, humanos e administrativos.

2.9 ORÇAMENTO
Elaborar um orçamento completo e dividido, como se fosse apresenta-lo a um patrocinador. 






EXECUÇÃO

3.1    PLANO DE EXECUÇÃO / ESCALA 



BIBLIOGRAFIA

4.1 REFERÊNCIAS BIBLIOGRÁFICAS
Seguir normativa APA: https://www.normativa-academica.info/pt/normas-apa/



CONCLUSÕES


5.1     AVALIAÇÃO PESSOAL DO ESTUDANTE SOBRE O PROJETO 
          Incluir facilidades e dificuldades na realização.
	Extensão mínima de ½ página.


5.2     PLANO DE DISTRIBUIÇÃO E/OU COMERCIALIZAÇÃO DO PRODUTO



5.3      ANEXAR O PRODUTO COMUNICATIVO REALIZADO
Link ou outra forma de acesso ao produto.
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